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Sistema de Abastecimiento Regional Agroalimentario (SARA)
Conexion territorial: region metropolitana —region central - nacional
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Primero una pregunta:

cCual cree que es la principal dificultad para que la agricultura familiar
participe mejor en los mercados?

Opciones:
* Falta de transporte.
* Falta de compradores estables.
* Dificultad para cumplir volumenes.
* Falta de informacion sobre precios.
* Poca organizacion entre productores/as.



;Qué es la ACFEC?

Agricultura Campesina, Familiar y Comunitaria. Sistema de
produccidén y organizacién gestionado y operado por mujeres,
hombres, familias, y comunidades campesinas, indigenas, negras,
afrodescendientes, raizales y palenqueras que conviven en los
territorios rurales del pais. En este sistema se desarrollan
principalmente actividades de produccién, transformacion y
comercializacion de bienes y servicios agricolas, pecuarios,
pesqueros, acuicolas y silvicolas; que suelen complementarse
con actividades no agropecuarias. Esta diversificacion de
actividades y medios de vida se realiza predominantemente a
través de la gestion y el trabajo familiar, asociativo o comunitario,
aunque también puede emplearse mano de obra contratada. El
territorio y los actores que gestionan este sistema estan

@ estrechamente vinculados y coevolucionan combinando funciones

/7 econdmicas, sociales, ecoldgicas, politicas y culturales.

Resolucion 464 de 2017-MADR "\’\M
Resolucion 175 de 20024 - MADR .




Conozcamos la Unidad Productiva de la ACFEC -

0 Realiza acciones en
36 A) Defensa del Territorio

‘@ Promedio area \
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4,6 Ha.
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UNIDAD PRODUCTIVA
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El 41% de las familias les
ensefa a los jovenes sus
conocimientos para la
produccion.

42% de las familias
da empleo por lo menos
a un trabajador externo




ECONOMIAS Y FINANCIACION

para el 40% de las
familias, la produccion
agropecuaria constituye
su Unico ingreso
econoémico

financiacion
propia

EL 84% de los

productores utiliza \
recursos propios para £
iniciar su produccion &
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Venta directa
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Estas familias han
optado por venta directa
en plazas de mercado

< Conozcamos la Economia de la ACFEC £

Venta directa
en finca

Estas familias han
optado por venta directa

desde la finca
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COMERCIALIZACION

Y DIFICULTADES

69%

al mercado

de los productores
recorren menos de
40km para llegar

48%

transporte

26%

de productores considera
que su principal dificultad
en la venta es el
reconocimiento y
visibilizacion de sus

productos
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AN Hohar Conozcamos las caracteristicas del hogar
ﬂ bt de las y los Agricultores Familiares
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%ﬁ@ Principales aportes de la ACFEC

nuestro Territorio

y 0 Preserva la diversidad
% cultural y bioldgica de

Promueve practicas agricolas
respetuosas con el medio
ambiente, contribuyendo a la
mitigacion del cambio climatico

y la conservacion de nuestros
recursos naturales. /

9 Es la base de nuestra
soberania alimentaria

y el motor de desarrollo
rural sostenible en
las regiones.

La ACFEC no solo alimenta
a Colombia, sino que genera
empleo, impulsa la economia
local y promueve la equidad
de género en el campo.

it

Fortalece los lazos comunitarios
y fomenta la cohesion social
en las zonas rurales
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¢Y como podemos aportar a su
fortalecimiento?

NUESTROS TIPOS
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Apoyar a la agricultura familiar es Desde nuestras mesas hasta

invertir en el futuro de Colombia. nuestros campos, la agricultura
Es horg de reconocer su familiar nos conecta conla
importancia y garantizar su / tierray nos ensena el valor de la

desarrollo sostenible. produccion local y los-alimentos
- frescos'y nutritivos.

Red Nacional de

Agricultura
RENAF




Asociatividad

Unir a una
persona a otra
que colabore en el
trabajo, comision
0 encargo.

b

Juntarse, reunirse
para un fin

Relacionar. Juntar
una cosa con otra
para alcanzar un
mismo objetivo




---------

La asociatividad se caracteriza por
surgir del comun acuerdo, en el que
un grupo en relacién con las
voluntades que lo componen
considera tener intereses similares y
un mismo objetivo a realizar,
formando asi una organizacién en
particular.




Caracteristicas de la asociatividad

* En la asociacion la prioridad es el ser humano.
- La asociacion es voluntaria y abierta.

* Los socios tienen intereses comunes, ayuda mutua
y cooperacion.

 Los socios son los duefios del negocio.
» Los socios son solidarios y participativos.

* Prevalece la participacion, autonomia y
autodeterminacion.

* Pretende la integracion con otras entidades del
mismo sector y busca el servicio a la comunidad




Valores de la asociatividad
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Requisitos de la asociatividad
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Beneficios de la asociatividad

1. Reduccién l _________ O( @ 9. Captacion de
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Saberes que g

alimentan

Gracias

por su participacion

Deysi Cardenas
Deysi.CardenasMunoz@fao.org




Saberes que g

alimentan

Gracias

por su participacion

Eliana Marcela Miranda
Eliana.MirandaSierra@fao.org
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94/ Agrlcultura familiar + asociatividad =
mejor conexion con el abastecimiento regional

Fortalecer la agricultura familiar y su asociatividad es clave para un
abastecimiento regional mas sostenible, inclusivo y estable.

0 Producir 9 Organizar 9 Conectar

Fortalecer capacidades
productivas y sostenibles

Agregar oferta, mejorar Acercar productores/as
informacién y negociar mejor O a mercados y compradores

. ' . e compras publicas
e mejorar produccién y planificacién * asociarse para sumar volimenes teeee” o plazas y circuitos comerciales
o fortalecer calidad e inocuidad e compartir informacion y coordinar e acuerdos con otros compradores
e promover sostenibilidad y resiliencia o fortalecer gestion y negociacion

¢ apoyo logistico y comercial

En el SARA y los sistemas agroalimentarios territoriales, la asociatividad

transforma la produccion familiar en una oferta mas estable, articulada
y conectada con el abastecimiento regional. I



& Curso gratuito de FAO Campus :

Agricultura familiar: %
de los conceptos a la practica

Comprende el papel de la agricultura familiar en la producciéon
de alimentos, la sostenibilidad rural y el fortalecimiento de
sistemas agroalimentarios.

Q“ Ficha técnica ‘b(’ ¢Qué aprenderas?

Reconocer la agricultura familiar desde una mirada

Modalidad: 100% virtual, autoaprendizaje
multidimensional.

Duracion: 30 horas aproximadas ) ) )
Comprender su aporte a la seguridad alimentaria, la

Costo: gratuito sostenibilidad y los ODS.

Identificar politicas y condiciones que fortalecen las

Certificado: disponible al aprobar la evaluacion final
fincas familiares.

Dirigido a: productores/as, organizaciones rurales,
funcionarios/as, extensionistas, academia, estudiantes y actores
del sistema agroalimentario

B4 e®E

Analizar estrategias de resiliencia, diversificacion,
asociatividad y acceso a mercados.

Escaneael QRe Profundiza tus conocimientos en este FA = Ca mfjus ‘ @ SCoElA L el

inscribete curso gratuito de FAO Campus paia America Latinay of Carlos

https://capacitacion.fao.org/ @




&, Curso gratuito de FAO Campus

Agricultura familiar:
de los conceptos a la practlca

Comprende el papel de la agricultura familiar
en la produccion de alimentos, la sostenibilidad
rural y el fortalecimiento de sistemas
agroalimentarios.

G Escanea el QR
e inscribete

PP
e e e T L g e

—————————————————




P
Les esperamos este Saberes que »
jueves en el 2° alimenta A st

webinar de la serie e
Chicoinar 132

/T omatic as

Del productor al comprador: e Bt | 7E T R Hotdias
circuitos cortos y mercados 4 T3 - é‘glf,f“i
inclusivos que funcionan P Y e ‘ Plntas

Caminos para conectar la produccion
local con mercados, compradores
y consumidores

Jueves 23 de julio

8:30a9:30a.m.

Modalidad virtual

Acceso gratuito

Escanea el
QR e inscribete




Saberes que g

3 Formacion para productores/as
alimentan

y actores agroalimentarios

Gracias

Por acompanarnos en el
primer webinar
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